Die digitale Wirtschaft kann
Europa aus der Krise fuhren

Wir sind besser. Aber wir
mussen auch daran glauben.




~.One of the most J
important

}Il‘h’! experiments of
| the 20th and
21st centuries [™™
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5 Potentiale

Europa ist die grosste Wirtschaftsmacht

Europa ist der grosste ICT-Absatzmarkt

Digitale Wirtschaft ist starkster Wachstumsfaktor
Innovation kommt aus Europa

Europa hat noch viel Potential

5 Forderungen
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e EU weltweit grosste Wirtschaftsmacht und wird es
in den nachsten Jahren auch bleiben.
Nominales BIP der EU >$ 13.000 Mrd.

= EU Nr. 1 vor USA, Japan und China

e Direktinvestitionen im Ausland: > $ 5.190 Mrd.
vor USA ($ 2.018 Mrd.) und China ($ 444
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Seit ca. 2005 st Global ICT market 2007
Europa der RoW: _
grosste IKT- 24%
Absatzmarkt
der Welt China: 4
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V. Reding:

»1he European Commission believes that the roll out and
development of high speed broadband internet -
whether via fixed or via wireless connections - could
create around one million jobs in Europe, and spur
broadband-related growth in economic activity to the tune
of €850 billion.

Let us not fo_rget that each 10% of additional broadband
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e Quantitativ: Innovation erfolgt

1) In Asien
2) In Nordamerika
3) In Europa

e Qualitativ: Innovation erfolgt

1) In Europa
2) Wird in Asien kopiert
3) Wird in Nordamerika kommerzialisiert




Zentrum f. Europaische Wirtschaftsforschung GmbH (D):

ZEW-IDI, Stimmungsindikator f. Dienstleister der
Informationsgesellschaft, erreicht im Q3 2009 Wert von 54,7.

= Erstmalig 2009 uber kritischem Wert von 50,0 Punkten

= Verbesserung der konjunkturellen Stimmung im Vgl. zu Q2
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ftp://ftp.zew.de/pub/zew-docs/brep/archiv/26:




EITO (European Information Technology Observatory):

e European ICT market expected to stabilize in 2010.
IT only will increase by 0.6 % and pass € 300 bn.

Dr. Axel Pols, Chairman of EITO Taskforce :

“Investment bottlenecks have developed in the IT sector,
which will dissolve over the next two years.”

“The global economic crisis hasn't hit the ICT sector as hard




IKT-Umsatz EU (EITO):

e 2009 -1,7 % auf € 716,6 Mrd.
e 2010 +0,3 % auf € 718,6 Mrd.

=>» Stabilisierender Faktor Telekom:

e Kommunikationsdienste und -gerate 2009 -0,1 % < 2008
(€ 362 Mrd.)

e Starke Verschiebungen ZV\(/)ischen Marktsegmenten:




IKT-Investitionen 2009 (IDC):

e EMEA: +3% (statt 4,5% aus ,Vor-Krisen-Prognosen™)
e EU15: +1,2%
e EU12 (= CEE): 9,4%

e Beispiel Polen: IKT-Marktanteil in EU ca. 2% = Osterreich,
hat jedoch ca. 40 Mio. Einwohner
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European ICT market 2007 by region @ ElTO

France taly m  Western Europe:
14%

Spain ®  France, Germany, taly, Spain, UK

(Zermany
18%

N

B Ausina, Belgium, Denmark, Finland,
Greece, Ireland, Luxembourng,
Metherlands, Portugal, Sweden

B Norway Switzerland

Rest of

Westem m  Cenfral and Eastern Europe (CEE):
Eurcpe

22% m  Central and Eastern European EU

member states

Source: EITO in cofsboration with PAC, IDATE

www:feei.at/img/db/docs/3196.pdf

@ Bitkom Research GmbH




Europas ,digitales Selbstverstandnis®™ zu schwach
Ausnahmen: Schweden, Finnland, UK

Altes Vorurteil: Was aus dem eigenen Land kommt, zahlt nicht
Wer kann/soll das andern:
Regierung(en) bzw. , Brussel”

Beispiel Osterreich: Tourismus immer noch viel




e Bedeutet:
Mehr offentliches Geld, aber auch, der

Privatwirtschaft mehr Investitionen in F&E zu
erleichtern

e Schweden, Finnland:




F&E-Ausgaben 2007 ~ €6.83 Mrd. (Statistik Austria)

F&E-Quote ~ 2,56% BIP > EU-& (2,25% bzw. 1,91%) = no. 10
(OECD)

e ~ 37% Offentliche Hand
e ~ 47% Privatwirtschaft
e ~ 16% Auslandsinvestitionen

Veranderung seit 2000:
e Offentliche Hand + 67% (7,6 % p.a.)
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Forschungsquoten 2007 im EU-Vergleich
F&E-Ausgaben in % des BIP (Auszug)

GroBbeikannien | | 178
£u gz | 1,83
Eurezene (15) 1,88
Selgien | 1,87
EW {15) %1
Frankreich | | z.08
Deutsch land | 251
DEnamerk | 2,55

Ogterrelch T EE

Flnnland

Scheeden

# e allan, Gralititanihan, Pelaic 2004

Quelle: EUROSTAT



Breitbandstatistik: (RTR, 05/2009)

Breitbandanschliisse Q1 2009:

e 79 % der Haushalte (50% ADSL, 29% mobil = starkster
Zuwachs, auch europaweit)

e 95095 der Unternehmen

ABER: Paradigmenwechsel in der Telekom-
Infrastruktur: vom Kupfer zur Glasfaser
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Zugangsnetze (Serentschy):

o Kommerzieller Glasfaserausbau: Vorrangig urbane, dicht
besiedelte Gebiete (preiswerterer Ausbau, hohere Kundendichte,
zahlungskraftigere Kunden).

e Glasfaserausbau in landlichen Regionen ggf. mit 6ffentlichen
Forderungen (Gefahr eines Digital Divide)

e Glasfaserausbau im Bereich der Anschlussnetze als
Notwendigkeit flur Festnetzanbieter und Mobilnetzanbieter

e Nachfrage nach solchen Breitbandanschlissen derzeit noch gering
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Economist Intelligence Unit:

e “For every 10% rise in broadband penetration—a
heavily weighted infrastructure indicator in our IT industry
competitiveness index - there is a 1.3% rise in GDP.

e "Countries where broadband is pervasive, such as
Denmark, Sweden and the Netherlands, clearly have a
big competitive advantage"

http://global.bsa.org/2009eiu/study/2009 eiu global.pdf




Europa muss seine klugen Kopfe behalten:
40% aller in den USA tatigen Forscher sind Auslander, zu

hohem Anteil Europaer

Europa muss seine Forschungsverbiunde starken.
Der Bologna-Prozess darf nicht zur Verschulung fuhren,
sondern muss sowohl das Lehr- wie auch das
Forschungspotential starken.

(")s’_cerreich: »Zu wenig Akademiker" vs. tberfillte




Europaische Vielfalt (Sprachen, Kulturen): Vom Nachteil
zum Vorteil

Qualitat statt Massenmarkte! Europaische Qualitat ist
unerreicht:

= Binnenmarkt als Absatzmarkt starken, da Qualitat
teuer

= Hohes soziales Niveau erhalten, statt mit
Billiglohnlandern zu konkurrieren.




V. Reding:

» (...) I believe we should make 3G mobile phones
services more attractive in Europe and pave the way
for LTE, the next generation of mobile services (...)

This is not only a dream for business people and technology
savvy consumers, but has the potential to create a
mobile knowledge based society in Europe (...)
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ICT research in ICT business in
Austria (engl.) Austria (engl.)
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ICT business &
research in
Vienna

VIENNA.
THE DIGITAL CITY.

Cityof +Vienna

Vieans iz special.

Digitale Wirtschaft
Osterreichs 2008

Overview on ICT
business and research
in Austria (Yearbook,
German):

Facts&figures

COMPUTERWELT

Dlgltale Wirtschaft

Leading companies &
l:lster-r-eu:hs 2008

industries
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ITBeurope: ICT consulting and projects with a
focus on Central and Eastern Europe

Export and Internationalisation

Partner search, matchmaking & networking
Technology transfer, EU projects

Market reports and specialised publications
Lectures & presentations

NEW: Presentation trainings in English & German

ITBeurope is a member of the CITT consortium
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V. Reding:

,Digital Europe can only be built with content
creators on board; and with the generation of
digital natives as interested users and innovative
consumers."




